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Termino

Concepto

Movimiento Un Pueblo Un Producto

Es un Movimiento Internacional que surge en Japén, constituido
como un proceso para el desarrollo de las capacidades de las
personas alrededor de sus recursos locales, para generar
cambios sociales y econémicos.

Estrategia Un Pueblo Un Producto

Es una estratégia de CONAMYPE para el desarrollo econémico
local en El Salvador. Metodologia de desarrollo endégeno de las
localidades que busca mejorar la calidad de vida de la poblacion,
mediante la utilizacion de sus recursos locales la creatividad y el
desarrollo de los recursos humanos.

Pueblo Del latin populus , conjunto de personas que constituyen una
comunidad en virtud de una cultura y religion con elementos en
comun.

ONPAKU

Le llamaremos ONPAKU, (aguas Termales) modelo de
exihibicion, promocién y difusién de Productos locales.

Tiendas Antenas e Itinerantes

Concepto de tienda estacionaria y movil y para comercializar
productos locales, regionales y nacionales del Movimiento Un
Pueblo Un Producto.

Cooperativa

Es una empresa asociativa. De acuerdo a esta definicién, una
cooperativa tiene dos componentes: organizaciébn con un
desempefio propio de una asociacion y otra es la empresa
productiva como tal. Modelo de organizacion que facilita al
Movimiento Un Pueblo Un Producto su operatividad de una forma
legal.

Asociatividad

Es el enfoque que reconoce la importancia estratégica del trabajo
conjunto y articulado entre las empresas. Es decir, un mecanismo
de cooperacién entre empresas, en donde cada una mantiene
su independencia juridica y autonomia genera,, y decide
voluntariamente en participar en un esfuerzo conjunto con los
otros participantes para la busqueda de un objetivo comun. la
cual facilita la organizacién del Movimiento Un Pueblo Un
Producto

EMPRENDIMIENTO

Proceso consciente de fortalecimiento de las caracteristicas
emprendedoras de una persona, con la intencién de potenciarlas
en funcién de un proyecto de vida personal, familiar, profesional,
empresarial, social, aspecto importante que estimula el
Movimiento Un Pueblo Un Producto.

CADENAS DE VALOR

Un acuerdo institucional que enlaza y coordina a productores,
procesadores, comerciantes y distribuidores de un pro
particular
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Il. Introduccion

En el marco del Plan Quinquenal de la gestién del Presidente Don Mauricio
Funes Cartagena 2009-2014, se propone como area estratégica la reactivacion
econdémica, incluyendo la reconversion y la modernizacion del sector agropecuario
e industrial, generacién de empleos masivos y decentes, ademas, como objetivo
estratégico define el aumentar de manera sostenida la produccién nacional para el
consumo interno, para la exportacion y la sustitucion eficiente de importaciones y
disminuir la dependencia del pais de las importaciones de alimentos y de
productos agroalimentarios, vision y objetivo que  CONAMYPE asume como guia
de actuacion para desarrollar estrategias vinculadas a la integracion del tejido

productivo y empresarial de las localidades a la dinamica econémica del pais.

CONAMYPE en sus objetivos estratégicos, desarrolla pilares que
fundamentan acciones como el desarrollo del tejido productivo local, cadenas de
valor a partir de la productividad, innovacion y calidad, desarrollo del mercado
local y regional, fortalecimiento a la asociatividad y el facilitar capacidades a los
empresarios de la micro y pequefia empresa lo que coincide perfectamente con la
estrategia de desarrollo econémico Un Pueblo Un Producto, por lo que se
pretende en ese sentido aumentar la generacién de empleos generando sinergias,
siendo una herramienta estratégica en el desarrollo de los pueblos y sus productos
con potencial productivo que dinamice las economias locales y que conecte la

MYPE con el mercado.

Se presenta esta Estrategia de Desarrollo Econdmico Local, que tiene como
propésito la integracion de los actores locales con apoyo del gobierno local y
central, como base fundamental para generar una cultura de identidad,
descubriendo y desarrollando tesoros y costumbres de los pueblos de El

Salvador, exhibiendo y comercializando productos con calidad, innovacion y de

alta rentabilidad, estrategia que permitira facilitar el camino en la implementaciony

crecimiento del Movimiento Un Pueblo Un Producto.
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lll. Antecedentes

El Movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO (One Village, One Product
Movement, por sus siglas en inglés) nacié en Oita, una prefectura localizada al
suroeste de Japdn, en Kyushu, una de las cuatro islas principales del pais, dista
aproximadamente 1,000 kilémetros de Tokio, la capital nipona.

El movimiento naci6 bajo el lema “trabajemos juntos sobre lo que tenemos y
podemos hacer en la situacion actual’ esta filosofia busca fortalecer el orgullo,

amor y sentido de pertenencia en la localidad.

El objetivo fundamental del Movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO,
consiste en identificar y promover productos ligados a la comunidad, para
que, a través de estos, sea posible lograr un orgullo local. Asi, la produccion
y comercializacién no son los objetivos finales del movimiento, sino un medio por
el cual se genera un cultura de independencia y autonomia en los actores locales,
una identidad de amor hacia lo propio, una base de sostenibilidad duradera y

desarrollo de los recursos comunitarios entre ellas las personas son su fin ultimo.

En resumen, el Movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO, es una filosofia
alternativa para el desarrollo local, que fortalece el orgullo, el amor y la identidad
en una comunidad, mediante productos Unicos y reconocidos como propios, que
son resultado del aprovechamiento de potencialidades de los recursos locales y

que fortalecen, a su vez, la iniciativa y el trabajo del pueblo para su desarrollo.

UN PUEBLO UN PRODUCTO EN EL MUNDO.
La Perfectura de Oita cre6 un Fondo para replicar su metodologia UN
PUEBLO UN PRODUCTO a nivel mundial, donde es urgente el Desarrollo Local,
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Malawi, Indonesia, Mongolia y en Latinoamérica en Ecuador y Peru.

UN PUEBLO UN PRODUCTO EN COLOMBIA

En Colombia en marzo de 2010 el Gobierno Nacional a través del
Departamento Nacional de Planeacion (DNP) y las Gobernaciones realizo la
convocatoria para identificar los municipios en los que se iniciara el Movimiento
UN PUEBLO UN PRODUCTO; se recibieron 213 propuestas, de ellas, 71 fueron
priorizadas por 27 Gobernaciones y evaluadas por el Gobierno Nacional entre

mayo y junio de 2010.
UN PUEBLO UN PRODUCTO EN PERU

El MINCETUR en Peru, a través del Movimiento UN PUEBLO UN
PRODUCTO, lidera y articula los esfuerzos de las distintas entidades publicas y
privadas; nacionales e internacionales cuyo objetivo es impulsar el desarrollo
sostenible en las zonas rurales a través de la mejora en el manejo, puesta en valor
y transformacion de sus recursos naturales y culturales para elaborar productos

competitivos que contribuyan a disminuir el problema de la pobreza en el pais.

Para este efecto, se ha creado una Oficina a cargo de una Coordinacién Nacional
UN PUEBLO UN PRODUCTO, la cual ha contado con el apoyo de un Consultor
de la Agencia de Cooperacion Internacional del Japén JICA. Se trabajaron 9
Regiones para el afno 2010: Amazonas, Arequipa, Cajamarca, Cusco, La libertad,

Lambayeque, Lima Provincias, Piura y Puno.

El Movimiento "Un Pueblo, Un Producto" (One village, one product - UN
PUEBLO UN PRODUCTO), encuentra ventajas especiales en su diversidad
cultural, en las ancestrales organizaciones comunitarias y en la variedad de sus

recursos naturales.
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En el afio 2003 el Movimiento es presentado a la Comisién Nacional de
Desarrollo como uno de los componentes del “Plan Maestro de Desarrollo
Econdmico de la Regién Oriental” (elaborado por JICA), para la activacion de la

economia local y regional.

El 2007 primer intento por implantar el movimiento en el pais. Estudios:
Investigacion de mercado e identificacion de productos enfocado al a Zona Nor-

oriental del pais (6 Municipios) el cual ejecuta la Universidad Andrés Bello.

En el 2009 con la llegada del nuevo gobierno, en julio del 2009, se retoma
la iniciativa UN PUEBLO UN PRODUCTO en EL Salvador, la Secretaria Técnica
de la Presidencia, coordina un equipo nacional de alto nivel en el que participan
Ministros y Directores Ejecutivos de diferentes carteras de Estado para conocer la
metodologia y es delegado a CONAMYPE el impulso y seguimiento del
movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO.

En 2010 con el apoyo del voluntario de Jica, Sefior Ryoei Kuwai inicia el
proceso de identificacion de productos locales para lo cual se desarrollaron visitas
y acciones de sensibilizacion, seleccion de pueblos con potencial UN PUEBLO UN
PRODUCTO, que facilitara identificar la factibilidad de ejecutar la metodologia y

sistematizar la experiencia.
Avances Estratégicos

Desarrollo de los Proyectos pilotos con el Movimiento UN PUEBLO UN
PRODUCTO en los pueblos de San Lorenzo, El Congo, Santa Maria Ostuma.

e Se ha logrado generar una organizacion empresarial productiva en cada
uno de los procesos de los proyectos pilotos facilitados por CONAMYPE,

alcanzando un posicionamiento importante y generacion de sinergias desde
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Posicionamiento del movimiento Un Pueblo Un Producto a Nivel Nacional.

e Con el lanzamiento del primer y segundo encuentro de los pueblos, facilitd
el proceso de identificacion de los tesoros nacionales existentes en 32
pueblos que participaron, evento que se realizé en el Paseo El Carmen, en
el Municipio de Santa Tecla, logrando posicionar a estos productos y
servicios, empresarios/as y productores, contando con la asistencia de
cincuenta mil personas provenientes de varias regiones del pais,
permitiendo ademads, presentar avances y la filosofia UN PUEBLO UN
PRODUCTO en El Salvador.

e Como principio base de la filosofia UN PUEBLO UN PRODUCTO, que es
el desarrollo de las capacidades del recurso humano, un proceso que en los
proyectos pilotos, han alcanzado desarrollar capacidades locales en
productores, empresarios, autoridades locales, en la organizacion
productiva, sensibilizacion sobre el movimiento, gestién vy vision

empresarial.

IV. Un Pueblo Un Producto innovando el Desarrollo
Economico Local El Salvador

. Filosofia UN PUEBLO UN PRODUCTO EIl Salvador.

Su propésito fundamental, es desarrollar los recursos potenciales de los
pueblos, a través de identificar y promociar sus tesoros, generando la mejora en la

calidad de vida en la comunidad, activando la economia local.

El Movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO, expone la identidad, cultura,
sentido de pertenencia entre los pueblos, asi como el desarrollo de creencias y
valores, tras descubrir los tesoros de la comunidad, generando productos locales y

desarrollando capacidades, conocimiento de sus productos, siendo este la esencia

de la estrategia.
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Ademas el Movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO, busca generar una
cultura de independencia econdmica, autonomia de los pueblos, promoviendo la

identidad, el amor, orgullo, sentido de pertenencia, equilibrando el uso de sus

recursos naturales.

Es una estrategia de desarrollo local con resultados para el mediano y largo
plazo, orientada a generar transformaciones economicas y sociales en los
pueblos, que se basa en la participaciéon y organizacion activa de los actores
locales para desarrollar sus recursos naturales y solucionar sus problematicas
bajo sus capacidades, generando un cambio de conciencia, orgullo hacia su

localidad.

Se constituye en una politica publica a través de la cual el gobierno nacional y
local, facilitan la asociatividad de los actores en torno a sus recursos y su vision
de desarrollo, integrando la dinamica econémica de los pueblos y las instituciones
de apoyo como plataforma de servicios para el Movimiento, a través del soporte

técnico y el estimulo permanente de las propuestas de las comunidades locales.

ii. Principios Filoséficos del Movimiento UN PUEBLO
UN PRODUCTO

a) Pensar Global, Actuar Local.

El Movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO, tiene como objeto
incorporar en la comunidad una vision mas alla de la localidad, que le permita
pensar y actuar con vision amplia y diversa, en base a sus recursos locales,
promoviendo que la comunidad desarrolle sus productos y servicios, tangibles e

intangibles, en el mercado nacional e internacional.
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b) Autonomia y Creatividad

Las iniciativas empresariales de la comunidad se promueven sobre la base
de la capacidad de transformacién e innovacioén de sus recursos locales, que le de
independencia y autodesarrollo, es decidir qué crear y producir usando todo su
conocimiento y creatividad para innovar los productos y servicios que les permitan

lograr mejores condiciones de vida.

c) Desarrollo del Recurso Humano

El Movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO, ubica al ser humano como el
centro de la accion y busca desarrollar las capacidades de los actores locales,
productores, emprendedores/as y empresarios de la micro y pequefia empresa
que brindan productos y servicios de la localidad, siendo la formacién del recurso
humano lo que mejora la capacidad técnica, empresarial y organizativa, sentando

con ello bases firmes para el desarrollo econémico local.

iii. Vision

Ser un Movimiento de pueblos unidos, incluyentes y sostenibles que facilite el
desarrollo economico local, promueva productos y servicios diferenciados con

calidad e innovacion hacia los mercados.

iv. Mision

Fortalecer el tejido empresarial articulando procesos con actores locales y

nacionales, generando productos y servicios diferenciados para el mercado

global.

% El Salvador,
\«, CA.
N

&
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Identidad:
Promovemos el rescate de la identidad de los pueblos, su historia, cultura 'y
sus recursos naturales, que permita la creacién de productos y servicios de

calidad.

Solidaridad:
Promovemos relaciones solidarias que generan lazos de hermandad, apoyo mutuo
y cooperacion entre los pueblos para el fortalecimiento de sus iniciativas

empresariales.

Creatividad

Potenciamos y valoramos la creatividad de los pueblos como el medio para

innovar y desarrollar productos con identidad propia y calidad.

Vi. Objetivo General

Promover el Desarrollo econémico local a través de procesos que generen
capacidades comunitarias, emprendedoras y empresariales, a partir del potencial
de los recursos locales con base en los principios del Movimiento Un Pueblo Un

Producto.
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V. Ejes estratégicos del Movimiento Un Pueblo
Un Producto EIl Salvador.

El Movimiento Un Pueblo Un Producto El Salvador, desarrollara los siguientes ejes
estratégicos que faciliten el fortalecimiento de los pueblos para el desarrollo

endégeno local:

1. Desarrollo de capacidades locales a través de
la formacion del recurso humano del
Movimiento Un Pueblo Un Producto.

Con este eje se busca mejorar las capacidades del recurso humano mediante la
formacion, capacitacién y asistencia técnica que permita mejorar la calidad de vida

de los actores locales.

Lineas de Accion:

1.4 Desarrollar capacidades en los actores locales del movimiento,
mediante programas  de formacion, especializacion,

tecnificacién, y desarrollo empresarial.

1.2. Formar y fortalecer los liderazgos identificados en las
comunidades que permitan la consolidacién y permanencia del

Movimiento Un Pueblo Un Producto.

1.2 Fomentar el intercambio y la formacion del recurso humano

comunitario en el plano nacional e internacional.
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Integracion de los actores locales al
Movimiento Un Pueblo un Producto.

Fortalecer la organizacion del Movimiento a nivel local, generando alianzas,

acuerdos y enlaces entre actores identificados en la comunidad para aumentar las

posibilidades de éxito de los pueblos y productos.

Lineas de Accion:

2.1

2.2

2.3

2.4

Desarrollo de procesos asociativos con personas emprendedoras y

empresarias para la integracion al Movimiento.

Identificacion de cadenas productivas con enfoque de valor

vinculadas al movimiento.

Creacion de estructura organizativa local para el fortalecimiento del

Movimiento.

Creacion de la mesa nacional de instituciones (conformada por
representantes de carteras de estado vinculadas al fomento del
Desarrollo Econdmico como: Secretaria Técnica de la
Presidencia, Ministerio de Econémia, Ministerio de Relaciones
Exteriores, Ministerio de Turismo, Ministerio de Agricultura y

Ganaderia.
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3. Calidad, productividad e innovacién para la
competitividad de productos de |los
Pueblos.

Promover una cultura de calidad, productividad e innovacion que permita la

competitividad de los productos en los mercados.

Lineas de Accion:

3.1 Promover la cultura de gestiéon de calidad en los productos de los

pueblos del Movimiento Un Pueblo Un Producto.

3.2 Promover la innovacién de los productos de los pueblos para la

diferenciaciéon de los mismos.

3.3 Fomentar la competitividad de las personas empresarias
manteniendo las ventajas comparativas de los productos en el plano

nacional e internacional.

3.4 Desarrollo de marca Un Pueblo Un Producto, territorial y nacional,
estableciendo criterio, registros, referenciales o normativas de calidad en

los productos.

3.5 Acreditaciones de denominacion de origen, registro de productos
unicos y marcas colectivas que generen orgullo e identidad en la

comunidad.

3.6 Fomentar y desarrollar la investigacion que permitan la mejora de

productos y servicios del Movimiento.
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4. Promocién y difusion de los productos
desarrollados en el marco del Movimiento
Un Pueblo Un Producto a nivel nacional e
internacional.

Gestionar y proyectar de manera integral estrategias que permitan una adecuada
promocion, difusion y exhibicién de pueblos y productos del Movimiento Un Pueblo

Un Producto tendientes al posicionamiento nacional e internacional.

Lineas de accion:

4.1 Disefio de estrategias comunicacionales que permitan promocionar y

difundir a los pueblos y productos a nivel nacional e internacional

4.2 Implementacion de Tiendas Antenas, Tiendas Itinerantes, y otros
modelos de exhibicion y comercializacion de productos del Movimiento

Un Pueblo Un Producto nacional o internacionalmente.

4.3 Desarrollo del evento anual: Encuentro de Los Pueblos (Integrado el
festival de los pueblos, de expresiones identitarias de la cultura

nacional).

4.4 Disefio e implementacion de premios y concursos que estimulen la

creatividad, innovacion y diversificacion de productos.
4.5 |dentificacion y fortalecimiento de eventos de la tradicion cultural de los

pueblos y de medios para el posicionamiento de los productos como el
catalogo y mapa de los pueblos y productos del movimiento.

4.6 Promocién telematica (web) del Movimiento.

\Q" “El aalvador ’

C.A. ""
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5. Creacion de mas ingresos y empleos para

mejorar la calidad de vida de los pueblos.

Lineas de Accion:
5.1 Desarrollar una estrategia de mercadeo y comercializacién, que
permita posicionar pueblos y productos en los mercados a nivel nacional

e internacional.

8.2 Contribuir al incremento de la produccién con calidad y capacidad
en la comercializacion de los productos y servicios del Movimiento con
una visiobn empresarial que permita generar mayores ingresos

sostenibles para los actores locales.

5.8 Contribuir en los niveles de la calidad de vida de los pueblos,
generando empleos dignos y formales, creando una conciencia del

desarrollo personal, empresarial y ambiental.

VI. Ejes transversales del Movimiento UN PUEBLO UN
PRODUCTO EI Salvador.

La estrategia Un Pueblo Un Producto, plantea el cumplimiento de los siguientes

ejes transversales importantes para el desarrollo del Movimiento en los pueblos.

Pagina 1 6

a) Equidad de género

Fomentar el desarrollo equilibrado entre hombres y mujeres utilizando sus

capacidades para fortalecer el desarrollo econémico local, a partir de
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acciones por desarrollar el emprendimiento femenino como accion positiva

para lograr alcanzar el equilibrio buscado entre hombres y mujeres.

b) Innovacion.

Promover la diversificacion e innovacion de productos y servicios que

generen valor e identidad a los pueblos.

c) Proteccion del medio ambiente.

Promueve la utilizacion sostenible de los recursos naturales en el proceso
de creacién de los productos y servicios; protegiendo el medio ambiente,
generando conciencia en los pobladores, reduciendo el impacto ambiental

de los procesos de produccion.

d) Productividad.

Orientar los servicios no financieros y financieros a la generacion de
capacidades para que las micro y pequefias empresas puedan dar el salto
tecnologico que le permita mejorar el posicionamiento y crecimiento de las

empresas.

VII. Organizacion Institucional CONAMYPE con el Movimiento
UN PUEBLO UN PRODUCTO.

CONAMYPE, basa su estrategia de forma territorial y desconcentrada desde las
oficinas que se ubican en todo el pais con el nombre de Centros Regionales de
CONAMYPE (CRMYPE), Centros de Desarrollo Artesanal (CEDART) y Centros
de Desarrollo de la Micro y Pequefia Empresa (CDMYPE), con la funcion ejecutiva

o de implementacion territorial de estrategias, programas y acciones, la Direccion

%ECUTWA g :

EL SALVADOR

gl Salvador,  mj
CA. S
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de Desarrollo Empresarial tiene como propésito articular estos servicios y cuya

relacion se precisa en el organigrama que se presenta a continuacion.

La estrategia Un Pueblo Un Producto, en la estructura interna de CONAMYPE
se integra en la Gerencia de Centros Regionales, quien coordina e integra los
esfuerzos para el disefio, promocion y ejecucién de los ejes de la estrategia, a
partir de las oficinas desconcentradas y recursos de apoyo técnico dentro del
comité técnico consultivo integrado por exbecarios en la metodologia que facilita
la discusion, reflexion, disefio y apoyo en la implementacion de la estrategia de

forma integrada institucionalmente.

Para ello, la Gerencia de Centros Regionales ejecuta sus acciones desde los
equipos regionales en cada territorio, quienes a su vez coordinan con los Centros
de Desarrollo Artesanales CEDART y los Centros de Desarrollo de la Micro y
Pequefia Empresa CDMYPE para apoyar con servicios de desarrollo empresarial

a las iniciativas generadas y articuladas al Movimiento.
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VIII. Organizacion del Movimiento a Nivel Nacional

La Estrategia Un Pueblo Un Producto, promueve la integracion de esfuerzos para
el fomento del desarrollo econémico, reflejando los diferentes frentes de abordaje

y participacion que se presentan en el disco siguente:
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Formulacién de politica,
Planificacién Nacional, Promocién,
Orientacién / Financiamiento y
gestién de Iniciativas,

Acompafamiento, Seguimiento

, propone y ejecuta,

ocjusjweyedwooy
801234014 8p UOIDOWO 1Y

OVOP

El Salvador

ojuawepedag

Comunidad

Municipio

Identifica potenclales y productos

Lidera, Se organi
propios.

iado estratégico Acompafamiento y
convocatoria, Facliita organizacién comunitaria,
Cofinancia y gestiona iniciativas,

Gobierno Central.

Tiene como rol la generacion de propuestas de politicas publicas, planificacion,
promocion, identificar fuentes de financiamiento, acompafiamiento y seguimiento
para el desarrollo del Movimiento Un Pueblo Un Producto.

Municipios (Gobiernos Locales).

Los municipios juegan un papel clave en el desarrollo econémico local y dentro de
la estrategia Un Pueblo Un Producto, son un aliado valioso en el territorio quienes
facilitan: procesos de organizacion local y territorial, convocatorias,
acompafamiento en la comunidad, fomento de las iniciativas en sus planes de
desarrollo, apoyo con financiamiento y gestiéon recursos que permita al municipio
mostrar su identidad, tradiciones, cultura alrededor de un producto estrella del

municipio.
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Comunidad

Actores locales civiles, organizados y no organizados, proponen y ejecutan
acciones de una forma organizada, constituyen, facilitan y participan en los
Comités Locales del Movimiento Un Pueblo Un Producto. Son los duefios del
proceso de desarrollo econémico local por tanto actores clave y promotores de sus

propoios procesos de cambio en su localidad.

Estructura Movimiento Un Pueblo Un Producto en El Salvador

Tecnoldgicos

CJniversidades, Centros

Parroquias,
ONG’s, otras

Equipo Regional (CRMYPE)

Las oficinas desconcentradas de CONAMYPE en todo el pais, (Centros
Regionales), coordinan los esfuerzos en el marco de la implementacién del la
estrategia y facilitan la integracién de actores de apoyo para las iniciativas en los
pueblos, los Centros de Desarrollo Artesanal (CEDART) y Centros de Desarrollo
de la Micro y Pequefia Empresa (CDMYPE) que se ubican en sus territorios son

coordinacién del Centro Regional.

y ueha Emprase t“
28
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Mesa Nacional (Instituciones) Un Pueblo Un Producto

CONAMYPE, pretende sensibilizar a los miembros del Movimiento a nivel
nacional, con participacion de los titulares de las instituciones de gobierno,
apoyando desde sus planes operativos, a fin de integrar a la estrategia nacional
de desarrollo productivo que coordina la Secretaira Técnica de la Presidencia, la
estrategia de Un Pueblo Un Producto que permita el Desarrollo econémico Local
de una forma ordenada, como mecanismo para generar sinergias y maximizar los

recursos.

Cooperantes Externos.

Son todos aquellos paises que tienen recursos para facilitar al pais que pueden
contribuir al desarrollo de la Estrategia con el Movimiento Un Pueblo Un Producto,
CONAMYPE, coordina con el Ministerio de Relaciones Exteriores esfuerzos de

gestion y vinculacion de recursos para fortalecer el Movimiento.

Comité Local Un Pueblo Un Producto

Lidera las acciones del Movimiento Un Pueblo Un Producto en el municipio,
conformado por lideres comunales, lideres productores, grupo de mujeres,
empresarias/os, cooperativas y asociaciones, el Comité Un Pueblo Un Producto
recibe la tutoria directa del Equipo Coordinador Regional de CONAMYPE para la
implementacién de la metodologia y un Plan de Seguimiento de acciones en el

municipio.
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IX. Recursos Financieros

Los recursos financieros para el desarrollo de la estrategia Un Pueblo Un
Producto inicialmente seran facilitados por CONAMYPE como promotor e impulsor
del Movimiento UN PUEBLO UN PRODUCTO, en EIl Salvador, a través del
recurso humano de las oficinas regionales y de personal técnico asesor del

Movimiento.

El proceso de crecimiento y estructuracion del Movimiento, demandara vy
promovera la generacion de alianzas, gestion de recursos a través del gobierno
central, local y cooperacion externa, facilitando la implementacién e impulso del

Movimiento.
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PRODUCTO O SERVICIO LUGAR

Telares de San Sebastian San  Sebastian,
San Vicente

Santo Domingo
de Guzman,
Sonsonate

Nahuizalco,
Sonsonate

Artesanias de Barro de llobasco llobasco,
Cabafias

CONAMYPE
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DESCRIPCION DEL PUEBLO

Los primeros telares europeos fueron traidos a San
Sebastian en el siglo XV, provehiente§ del sur de
Espafia. En la década de los 30 fue modificado el telar de
mano, con el invento de los telares de caja, creatividad
del sacerdote Olmedo con el apoyo de dos carpinteros
originarios de Iugar Sant|ago y Eugemo ‘Mauricio. En la
actualidad son con este tipo de telares con los cuales
trabajan los artesanos.

San Sebastidn se ha caractenzado por la elaboracion de
textiles artesanales como manteles hamacas, colchas,
cortinas, telas para camisa, telas para trajes ts’plcos
mantas, coladores y toallas, entre otros. Orgullo de un
pueblo trabajador , :

Su nombre natural fue Huitzapan, cuyo significado es
“Pefion de Gavilanes” o “Rio de las Espinas”, y fue
fundado un poco al Norte de su asiento actual. La mayor
parte de jefes de familia de Santo Domingo de Guzmén
se dedican a la agricultura como actividad econdmica
principal. Los agricultores representan el 76.58% de los
jefes de familia mientras que el resto de actividades
econdmicas sélo alcanza un 23.41%, destacando entre
estas la alfareria (11.39%). La alfareria es la segunda
actividad econémica mas importante entre los jefes de
familia

Tradicionalmente los pueblos originarios han trabajado
el tule de petate y el carrizo, esos son los productos de
mayor tradicion de Nahuizalco, especialmente los
petates y las tombillas. En la actualidad, se usan otras
fibras como el zacate de conejo para la elaboracién de
venados, y con la creatividad de los artesanos se usaron
muchas otras materias primas como el tule de agua,
bejucos y cdscaras de drboles.

llobasco es una poblacion de origen Lenca y que segun
historiadores tuvo su primer asentamiento en el paraje llamado
Sitio Viejo, a 6 km de su actual asentamiento. Es famoso por la
elaboracién de sus artesanias en barro.

Destaca Maria Dominga Herrera, que nacié en llobasco
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Turismo en el Paseo El Carmen de Santa [BETole W i=lolr- W IF
Tecla Libertad

Cojutepeque,
Cuscatlan

Paisajes de Apaneca Apaneca,
i Ahuachapan

Turismo de Metapan Metapan, Santa

agosto de 1911. Siendo una nifia de 6 afios comenzé a modelar
el barro, a los 13 afios era ya una destacada miniaturista,
dejando una invaluable herencia que ha influido en las
generaciones posteriores de ceramistas llobasquences. Fallecié
el 11 de mayo de 1982.

El Paseo el Carmen, Palacio Teclefio, Museo Tecleno
(MUTE),

Parque José Maria San Martin; Parque Daniel Herndndez
y el complejo Deportivo El Cafetalén y su parque
acuético, son ‘espacios para una convivencia ciudadana
en armonfa. Todo esto hace que Santa Tecla sea
Inseparable de ti. ;

Cojutepeque ha sido considerada la poblacién mas
importante del Departamento de Cuscatlan.

Fue fundada por indios yaquis o pipiles en tiempos
inmemoriales, pues como tal ya existia en los duros
momentos de la conquista peninsular.

Cojutepeque se ha caracterizado por darnos el especial
sabor de sus embutidos: chorizos, salchichones vy
butifarras. Los chorizos son hechos de carne de cerdo y
res, diversas especies y hierbas, sal y achiote

Apaneca es “rio de vientos”, razén que ha llevado a la
implementacion de marcadas barreras de viento a lo
largo de su cadena montafiosa y lo que forma parte del
atractivo visual del drea. La zona potencial cafetalera del
pais Cordillera Apaneca-llamatepec, tiene como
fortaleza, ademds de su calidad, cualidades
organoléptxcas, de clima, de historia y tradicién con que
cuenta su café el ser consnderada por Ia UNESCO como
reserva mundial : '
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Ruta del Tabudo, Lago de Coatepeque

Jocote Baron Rojo, de San Lorenzo

EL SALVADOB

Ana

Santa Ana, Santa
Ana

El Congo, Santa
Ana

San Lorenzo,
Ahuachapan

nacional, Metapan es conocida como Ciudad Blanca, por
su alta produccion de cal, ademas de la iglesia colonial de
San Pedro Apdstol, el lago de Giija y la laguna de
Metapdn. Zona minera y boscosa, drea de crianza y
pasturaje de ganado vacuno y cuentan con plantas
procesadoras de lacteos

El principal producto de Santa Ana es su historia, la
ciudad. A través del tiempo ha sido conocidé con
diversos apelatwos Desde el afio 1708 la Iocaltdad
comenzé a figurar con eI sobrenombre de La Grande.
Desde 1894 ha sido llamada La Ciudad Hermca, debido a
la Revolucién de los 44 ocurnda en ese afio y la cual
desencadend el derrocamlento del goblerno de Carlos
Ezeta (quien gobernaba desde el actual cuartel de la
ciudad). Por el referido alzamlento la ciudad tambxen es
llamada como La Cludad de los 44 :

Santa Ana tiene rutas turisticas actwas, un centro
histérico de mportancna . naqonaly,; comercio de
productos artesanales, ventas de dulces tradicionales. La
ciudad tiene una historia que contar

Poblacién de origen pipil, misma que llamaba Conga a un
pez conocido también como Burra, Cheva o Achiva, por
ello el topdnimo “Congo”.

Su cercania con el lago de Coatepeque le permite contar
con un hermoso entorno para desarrollar un producto
UN PUEBLO UN PRODUCTO: la “Ruta del Tabudo” en la
que puedes disfrutar paseos en lancha, deliciosos y
variados jugos de las frutas de la zona, aromatico café y
platillos como el que ahora llamaremos “La Mojarra
Pitarrilla”: ceviche de mojarra con jocote de pitarrilla.

A nivel nacional e internacional, San Lorenzo es conocido
por su fabricacién de réplicas de piezas arqueoldgicas de
origen prehispanico. También es reconocido en el
Departamento de Ahuachapdn por su produccién
agropecuaria, destacando el jocote Barén Rojo y el
loroco. En la zona lo identifican por su balneario El
Triunfo, en el rio Gueveapdn, Pampe o Chalchuapa, zona
de riqueza natural como rios y manantlales de aguas
termales.

Cuenta con alta potencialidad al desarrollar proyectos
tendientes a la creacién de la operadora de eco-tours y
una planta procesadora de jocote y una vanada gama de
productos derlvados del jocote y el Ioroco
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Chalchuapa, La regién de Chalchuapa es reconocida nacional e

Santa Ana internacionalmente por sus vestigios arqueoldgicos. Su valor
para nuestro patrimonio cultural intangible es de alta
importancia al contar en la zona con sitios como Tazumal,
laguna Cuscachapa, Casa Blanca, Pampe, El Trapiche, Las
Victorias, Laguna Seca y Amulunga, entre otros.

Invaluable potencial para el desarrollo de rutas para el turismo

cultural
EL turismo de Suchitoto Suchitoto, La preservacion de su patrimonio arquitecténico colonial
Cuscatlan hace de Suchitoto un pueblo especial de El Salvador. Con

una serie de sitios de interés para turistas nacionales y
extranjeros como el lago Suéhitlén vy la Isla de los
Péjaros, Cerro de Guazapa, La Bermuda, Cascada Los
Tercios, lugares histéricos del pais, reservas forestales
protegidas y tuncentros entre otros.

Diversos festivales culturales y artisticos se desarrollan
en Suchitoto, como el “Festival Permanente de Arte y
Cultura” que organiza Alejandro Coto, y el “Festival del
Cerro de Guazapa”, que se desarrolla cada enero en
conmemoracion de la Firma de le Acuerdos de Paz

Frijol de Seda Santa Clara, San A nivel nacional Santa Clara es reconocida por su alta

Vicente produccién de frijol, arroz y maiz, ademds al municipio
pertenece el 85% de la laguna conocida de Apastepeque, En
idioma nahuat Apastepeque significa "cerro de los alabastros",
pues proviene de apast, alabastro; y tepec, cerro la cual provee
de un lugar de recreacién. Esta antiquisima y precolombina
poblacién de origen yaqui o pipil contenfa originariamente dos
pueblos: Apastepeque propiamente dicho y Saguayapa. Santa
Clara posee turismo cultural: Laguna de Apastepeque, La
Cascada El Salto, Rio y Cascada de Agua Caliente, Rio Titihuapa,
Ojo de Agua, recursos paisajistico

Sopa de Gallina India de Caluco Caluco, El pueblo de Caluco se distinguié en tiempos coloniales
ki Sonsonate por su gran produccién de cacao y sus peculiares rios.
Muy cerca de Caluco pasa el cauce del rio Dehutecat o
Agua Caliente, posee aguas termales y salutiferas. Ahi se
instalan restaurantes y comedores ofreciendo la singular
sopa de gallina india como uno de sus productos UN
PUEBLO UN PRODUCTO.

Dulce Nombre de Maria, Chalatenango Dulce Nombre En 1790, "Dulce Nombre de Maria" fue fundado por
de Maria, varias familias espafiolas, enviadas a esta region por el
Chalatenango Barén de Carandelet, capitdn general de Reino de

Guatemala. En 1910 recibi6 el titulo de Villa.
Segin la tradicién oral se conoce que
aproximadamente cien afios, el sefior Félix

3 )
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Artesania de LA Palma La Palma,
Chalatenango

Hamacas

Concepcion
Quezaltepeque,
Chalatenango

Panchimalco,
San Salvador

Café de Jayaque Jayaque,

La Libertad

originario del cantén Los Sitios Arriba, aprendié el oficio
del tejido con bambu para la elaboracién de canastos
arroberos mientras cumplia condena en la carcel, lo que
le generaba un ingreso estando dentro de la misma. Al
terminar su condena motiva a los habitantes del cantén
a aprender el oficio y asi iniciar la tradicion artesanal,
heredéndola de generacion en generacion.

“Somos protagonistas de esta historia, que en los 70’s,
con pinceles, colores y mucha ilusion a través de las
formas, nos ligamos a nuestras raices con orgullo,
convirtiéndonos a todos en herederos de un legado lleno
de mucha creatividad”.

Fernando Llort logré juntar su talento creativo con el de
artesanas y artesanos de La Palma, mezcla que dio por :
resultado, en 1977, la Cooperativa La Semilla de Dios.

Poco tiempo transcurri6 para que esta semilla

germinara. Ahora es la produccién artesanal un motor

dinamizador de la economia local, un producto que viaja

por el mundo.

Concepcion Quezaltepeque cuenta con la trad|C|on de

elaboraciéon de hamacas. En el afio de 1986 se crea el

Festival de las Hamacas, por iniciativa de un grupo de

tejedores apoyados por el ex parroco de la localidad

Eduardo Alas.

Actualmente, se estima que entre el 25% y 30% de la
poblacion de Concepcién Quezaltepeque realiza la
actividad econémica de artesania en hilos, manos
artesanas que elaboran hamacas, sillas-hamacas, bolsos
y cebaderas en diferentes tamafios y colores.

Poblacién de origen ndhuat. Panchimalco conserva con
orgullo una riqueza de tradiciones de nuestra cultura
originaria. Su Iglesia de la Santa Cruz de Roma es un
icono y una joya de la arquitectura colonial.

El primer domingo de mayo tiene lugar la famosa
Procesion de las Palmas, misma que se realiza en honor a
la Virgen Maria y estd a cargo de la “Cofradia de las
Flores y las Palmas”. Recorren las pnncnpales calles
cofradias, historiantes y chapetones, un festejo por la
llegada del invierno lleno de coloridas flores engarzadas
en las palmas de coco. ‘Panchiymalco es una flor de
nuestra identidad :

Poblaciéon de origen Pipil, una de las tradlaones ;1;9/ m

mayor importancia y representatividad es la Topa de
Cumpas, tradicion que data el siglo XVIIl y que cong

cc\ON
o CUTIVA
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en el compadrazgo entre los pueblos de Jayaque vy
Cuisnahuat.

El café se ha constituido como uno de los principales
productos agricolas de Jayaque, por reunir condiciones
adecuadas para su cultivo incluyendo tierras fértiles y
alturas idéneas hasta de 1500 msnm. Ademds se ha
desarrollado productos a partir de ese cultivo como
artesanias con poda del cafeto, accesorios elaborados
con granos de café, tefiidos, platillos a base de café, atol
de café, licor de café y jalea de café, entre otros.

El Balsamo de Tepecoyo Tepecoyo, La Tepecoyo estd ubicado sobre la vertiente sur de la
A ‘ ~ Libertad cadena costera central, en la Cordillera del Bélsamo,
Unica region del planeta en la que crece y se extrae la
resina del Myroxylon balsamun variedad Pereirae Royle
Harms, mejor conocido como Balsamo de El Salvador,
Balsamito, Bdlsamo de las Indias, Balsamo del Perl o

Balsamero.

La recoleccion de la resina del balsamo ha sndo, a través
de la hxstona, una xmportante fuente de ingresos para
algunas familias de la zona

La Pifia de Santa Maria Ostuma Santa Maria  Santa Maria Ostuma se cultiva todo tipo de &rboles
‘ Ostuma, San frutales como naranjos, limos, caraos, coyoles, zapotes,
Vicente anonos, paternos y en especial hay grandes pifiales de

castilla.

En la actualidad, existe en Santa Maria Ostuma un area
de 90 manzanas sembradas de pifia en las variedades de
azucaron, castilla y MD2, cosecha que comercializan
directamente y de la que han logrado diversificar sus
productos utilizando la pifia para la elaboracién de
tamales, jaleas, dulce, pastel de pifia, mermelada, jugo
de pifia y Chinchibi

La Yuca de lzalco Izalco, lzalco es uno de los pueblos que mejor preserva las
] : Sonsonate raices identitarias de nuestra cultura originaria,
reflejando nuestra dwersndad ‘por Io que el tunsmo esun
potencial para el desarrollo del pueblo. Sus tradicionales
cofradias, acompafiadas con musica de marimba de arco,
son la ventana desde}donde se puede observar al
imponente Volcén de Izalco al fohdo ~asechando como
fiel testigo de los tiempes Ahl ‘podemos encontrar un
exquisito plato de yuca frlta con chicharrén y lo pecullar'
de su gente.

Pupusas de Arroz de Olocuilta Olocuilta, La Paz  Se dice que en la década de los 30’s, durante una escasez P
de maiz, una sefiora del pueblo de Olocuilta deud;
hacer las pupusas utilizando masa hecha de arroz.
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Tecoluca, San
Vicente

La Cana de Azucar de Verapaz Verapaz, San
Vicente

Los Dulces Tipicos Artesanales de San EETRVIE 1T
Vicente Vicente

Isla Espiritu
Santo, Puerto El
Triunfo,

Usulutén

conforme sélo con cocinarlas para su familia y notando
que eran bien recibidas por los comensales, la sefiora
decidié poner una “pupuseria” en la que sélo “echara”
pupusas de arroz.

El negocio fue un éxito. La gente comenzd a buscar el
nuevo platillo y las demds pupuseras de los alrededores
también decidieron cambiar la masa de maiz por la de
arroz.

Tecoluca, enclavada en tierras de los pueblos nonualcos,
tierras y dominios del md:o Anastacio Aqumo Con
hermosos e importantes parajes como La Cueva del deO
y el Sitio arqueolég:co de Tehuacan ‘uno de los centros
ceremoniales prehlspémcos de ‘mayor |mportanma de
nuestro patrimonio cultural y vecino aI Area Natural
Protegida llamada Parque Eco turistico Tehqacén

Desde tiempos de la colonia el dulce de atado se
utilizaba para endulzar y luego la azlcar de Pilén que
tiene un proceso que en la actualidad en algunas
moliendas ya solo esta los moldes (es una especie de
filtro).

En Verapaz se conservan algunas de estas moliendas, en
las que procesan de la cafia de azlcar productos como:
azucar de Pilén, dulce de atado, batidos, melcochas, miel
de mesa, miel de dedo, panela granulada, espuma,
cachaza (mezcla de miel y espuma de color negruzco con
un sabor delicioso).

Ciudad conocida como la Capital de la Cumbia porque ha
sido cuna de personajes de reconocimiento musical,
entre ellos: José Napole6n Rodriguez, Francisco Flores
(violinista), Los Hermanos Flores, Orquesta la Zuniga,
ahora La Canela, Orquesta Jiboa, Orquesta La Boa, entre
otras. También San Vicente se identifica por sus dulces
de camote, aunque en la actuahdad existen muchas
variedades de dulce: nisperitos, conserva de coco, Ieche i
marafion, zapote pifia, Ieche de burra, mazapan 'mas
En la Bahia de Jiquilisco, la Isla del Espiritu Santo y ahi la
Cooperativa El Jobal se ha dedicado por décadas al
cultivo del coco y a procesarlo para la producciéon de
aceite de coco y Harinas. Ahora, la comunidad de la Isla
del Espiritu Santo ha desarrollado nuevos productos

como licor de coco, estopa para jardineria, dlversas

artesanias de palma de coco, fibra de coco, Joygtr%g,\a Micr
=~

artesanal con tintes de coco y mangle, m
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Jocoaitique,
Morazan

Guatajiagua,

Morazan

Chinameca,
Miguel

San
Unidn

Alejo,

San

La

productos utilitarios y decorativos, ademés de una
deliciosa y diversificada linea de dulces de coco
mezclados con otros frutos de la isla..

Mds de un siglo después de que el afiil decayera como principal
producto de exportacién de El Salvador, un grupo de
agricultores ha asumido la tarea de revivir el cultivo.
Actualmente, el drea cultivada de afiil es de apenas 264.37
hectdreas, la mayor parte de las cuales estan en los
departamentos de Morazan y San Miguel.

En el Cantén Rodeo, Caserio Los Quebrachos, de Jocoaitique,
encontramos a la empresa “Florazul” que desde su constitucion
en el afio de 2005 ha trabajado en el tefiido de prendas de vestir
con el tinte de Afiil o indigo. '

En Guatajiagua prevalece una de las culturas maés
antiguas de El Salvador, la Lenca Potén. Estan
organizados en la Asociacion Comunal Lenca Guatajiagua
(ACOLGUA), asociacion que estd constituida por 600
indigenas, quienes doman y amoldan la tierra de sus
ancestros para sobrevivir; su descendencia de mineros
les llama a gastar la tierra para extraer de ella su maxima
riqueza: barro negro, barro rojo y arena

Este antiquisimo pueblo, fundado y habitado por indios
lencas, fue conquistado por‘los“yaquisfo pipiles hacia
fines del siglo XV de la Era Cristiana, marcando este
nucleo de civilizacién precolombina la méxima
penetracion hacia el oriente de pueblos de idioma
nahuat.

La comida tipica que define a este municipio son las
tostacas y totopostes. Tradicién que se ha mantenido de
generacién en generacién desde 1950.

San Alejo es el uUnico lugar en el pais en el que se
producen las piedras de moler de minas. Su
descendencia de mineros les facilita |a talla en piedra de
piezas utilitarias como las piedras de moler (o metate).
En el Canton Piedra Gorda y El Lagarto existe un
promedio de 20 artesanos que trabajan la piedra, como
materia prima para la elaboracién de artesanias, quienes
de generacién en generacién venian produciendo
objetos utilitarios como piedras de moler, a partir de la
década del bicentenario inician la diversificacion de sus
productos tendientes a lineas de objetos decorativos y
para la industria.
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